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Apresentacao

Os canais de comunicacao, alinhados a Politica de
Comunicacao do IFMT, tém como objetivo primordial
fortalecer a imagem da instituicao e facilitar a interacao
com o0s publicos estratégicos. A missao da Comunicagao
do IFMT ¢é comunicar de forma clara o papel
transformador da instituicdo nas areas de ensino,
extensao, pesquisa e inovacao, legitimando sua atuacao.
Com uma abordagem publica, estratégica e integrada,
buscamos estabelecer relagcdes transparentes e efetivas
com todos 0s nossos publicos.

APRESENTACAO

Como comunicacao publica, nossa missao abrange a
prestacao de contas, a sintonia com as demandas da
sociedade e a promogcao do debate democratico sobre

temas atuais e relevantes de interesse publico. Nossa
abordagem comunicativa € moldada pelos principios
fundamentais de ética, inovacao, legalidade,
transparéncia, sustentabilidade, profissionalismo,
comprometimento e respeito a cidadania.




APRESENTACAO

A identidade visual e o sistema de programacao visual
para 0s canais sistémicos sao de responsabilidade do
Departamento de Comunicacao (Decom). Para os
canais dos campi, € crucial seguir a identidade visual
institucional conforme o Manual da Marca do IFMT. O
Decom esta a disposicao para orientacdes e producao
de artes especificas, garantindo uma apresentacao
visual alinhada e profissional.

Listamos a seguir o0s canais de comunicacao
institucionais geridos pela Comunicacao do IFMT. Esses
canais se dividem em sistémicos, que abrangem toda a
instituicao, e locais, que englobam um ou mais campi.

Fornecemos informacdes sobre os responsaveis,
objetivos, periodicidade, publico prioritario e
secundario, além da linha editorial. Este inventario sera
atualizado continuamente, refletindo a criacao,
alteracao ou exclusdao de novos canais. Estamos
comprometidos em manter uma comunicagao
transparente e eficaz com a comunidade do IFMT.

Departamento de Comunicagao Social | Decom
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1 Portal do IFMT https://ifmt.edu.br

Responsaveis pelo canal

O Departamento de Comunicagao Social é responsavel pela gestao do
Portal, porém sua atualizacdo e manutencao sao compartilhadas com
os demais setores do IFMT.

Objetivo do canal

O Portal do IFMT ¢ o principal canal de comunicagao do Instituto com
seus diferentes publicos, servindo como ferramenta de transparéncia
para as acodes institucionais desenvolvidas e espaco de divulgacao dos
servicos ofertados aos cidadaos.

Tem papel importante na preservacao da imagem e construcao da

PORTAL DO IFMT

reputacao do IFMT, divulgando a sociedade suas atividades de ensino,
pesquisa e extensao.

Essa divulgacao segue critérios de noticiabilidade, que sdo o conjunto
de valores-noticia que determinam se um acontecimento é passivel de
ser transformado em matéria noticiavel (Traquina, 2008). Os valores-
noticia constituem resposta a seguinte pergunta:

Quais acontecimentos sdo considerados suficientemente
interessantes, significativos e relevantes para serem

transformados em noticias? (Wolf 2006)



https://ifmt.edu.br/
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A partir dessa reflexao compreendemos que os fatos que envolvem as
atividades académicas do IFMT tém grande potencial para se
transformar em noticia. Cabe ao jornalista ou, nos casos em gue nao
exista este profissional, aos responsaveis pelo setor de comunicacao,
identificar aspectos que destaguem o acontecimento institucional
como suscetivel de publicacao nos veiculos oficiais de comunicagao da
instituicao e na imprensa.

Dessa forma quaisquer temas relevantes a comunidade podem ser
trabalhados jornalisticamente desde que atendam aos principios da
Administracao Publica, quais sejam:

legalidade
impessoalidade
moralidade
publicidade
eficiéncia

Outra importante finalidade do portal € a preservagiao da imagem
institucional em todos os seus aspectos, com fidelidade ao Manual de
Uso da Marca e a Politica de Comunicagao.

Esses temas transformados em conteddo, devem considerar sempre
como publico prioritario os estudantes e o publico externo. E devem
servir para despertar nas pessoas o interesse de estudar na instituicao,
0 que tem mais chance de acontecer se o conteudo da noticia chamar
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a atencao e estimular a pessoa a buscar outras informacdes sobre o
assunto.

il ®. .9
et € N

Periodicidade Publico prioritario Publico secundario
Diaria (continua) PuUblicos externos e Demais publicos
estudantes estratégicos do IFMT

i

h 4

(o) Os conteudos publicados no
-% Portal do IFMT devem sempre
Q considerar seus publicos

© prioritarios - externos e
'E estudantes -, evitando-se a
3 publicacdo de conteudos

direcionados exclusivamente aos

servidores, por exemplo, que ja

possuem canais proprios.
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Como principal canal institucional, tem papel importante na
preservacao da imagem e construcao da reputacdao do IFMT, além
de servir como ferramenta para a transparéncia e o acesso as
informacoées da instituicao.

O rol de publica¢des inclui:
e oportunidades institucionais
e processos seletivos
e divulgacao das realizagdes de ensino, pesquisa e extensao e
e prestacao de contas para a sociedade.

De forma geral, o Departamento de Comunicagcao considera como
noticia de relevancia, pautas que seguem os seguintes critérios:

A noticia ndo € a acdo da pessoa, mas a repercussdo que
isso gera, considerando-se, especialmente, a relevancia
para o publico externo ao IFMT.

A noticia deve ser prioritariamente direcionada aos publices
externos e aos estudantes.

As noticias relacionadas exclusivamente aos servidores devem
ser publicadas no canal oficial dos servidores (newsletter) ou
enviadas na lista de e-mails (mailing list) dos servidores. 9
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Noticias sobre processos seletives do IFMT sempre serao
publicadas independentemente de vagas ou de campus de oferta.

Noticias sobre oportunidade de trabalho no IFMT como
concursos, selecdo de professores e estagiarios; sempre serao
divulgadas.

Noticias sobre atividades académicas como visitas técnicas, aula
de campo, aulas especiais, serao publicadas conforme impacto
dos resultados.

Noticias cujos personagens sao servidores e estudantes que
deem visibilidade positiva para a instituicao (premiagaes,
publicacaes de livros, selegaes, programas, intercambio, olimpiadas)
poderao ser divulgadas conforme relevancia da informacao.

Noticias sobre projetos de ensino, pesquisa e extensao
desenvolvidos por estudantes e servidores do IFMT, relacionados
a atividades institucionais, serao publicadas no site do Campus e
no portal do IFMT.

10
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Noticias sobre formatura sé serdo publicadas quando
atenderem aos critérios de novidade/intensidade ou incluirem
personagens cuja histéria de vida desperte interesse.

Noticias sobre eventos ja ocorridos poderao ser divulgadas
de acordo com a avalia¢do do Decom/Ascoms quanto a
relevancia do evento e de seus resultados.

Noticias sobre eventos futuros, abertos a comunidade
externa, serdo divulgadas desde que forem promovidos por um
campus, ou que seja realizado por estudante ou servidor ou
que o palestrante seja de renome e o evento seja on-line.
Caso o evento seja interno a divulgagdo se dard somente no site
do campus.

Eventos com uma mesma tematica, mas que sejam realizados
em diferentes campi serao divulgados por uma unica noticia

que concentre as informagaes.

Eventos externos que ndo tenham apoio, parceria ou
participacao significativa de servidor ou estudantes do IFMT,
nao serao divulgados.

11



Noticias sobre eventos/atividades desenvolvidas por
organizacao estudantil ou sindicato ligado a institui¢do serae
divulgados se forem realizados em parceria com o IFMT e

ndo tenham cunho politico eleitoral.

Notas de pesar sé serdo publicadas apés avaliacao do Decom
€ com a aprovacao da gestao, quando se referirem
exclusivamente a servidor (ativo ou aposentado), ex-aluno - em
caso de ocupar cargos publicos de relevancia social, grupos de
estudantes cuja morte ocorreu em evento tragico ou pessoas
publicas de autarquias relevantes para a instituicdo.
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Nota Oficial sé sera publicada quando se tratar de
esclarecimentos para a sociedade, conforme articulagdo e
avaliacdo entre o Decom e o Gabinete do Reitor.

. Avisos e oportunidades especificas de um campus, destinadas a
7 servidores e estudantes, serdo publicadas somente no site do
campus.

12
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Reuniges, visitas e audiéncias de cunho politico ou de
articulagdo com outras instituicses publicas serao publicadas
quando houver encaminhamentos e/ou resultados efetivos da

acao, conforme avaliacdo do Decom e do Gabinete do Reitor.

13



Z Portal dos CAMPI

1.Campus Cuiaba - Octayde Jorge da Silva
2.Campus Sao Vicente
3.Campus Caceres - Professor Olegario Baldo
4.Campus Cuiaba - Bela Vista
5.Campus Pontes e Lacerda - Fronteira Oeste
6.Campus Campo Novo do Parecis
7.Campus Juina
8.Campus Confresa
9.Campus Rondonépolis
10.Campus Sorriso
11.Campus Varzea Grande
12.Campus Barra do Garcas
13.Campus Primavera do Leste
14.Campus Alta Floresta
15.Campus Tangara da Serra
16.Campus Diamantino
17.Campus Avancado de Lucas do Rio Verde
18.Campus Avancado de Sinop
19.Campus Guaranta do Norte
[Ii] 20.Campus Campo Verde
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https://cba.ifmt.edu.br/
https://svc.ifmt.edu.br/
https://cas.ifmt.edu.br/
https://blv.ifmt.edu.br/
https://plc.ifmt.edu.br/
https://cnp.ifmt.edu.br/
https://jna.ifmt.edu.br/
https://cfs.ifmt.edu.br/
https://roo.ifmt.edu.br/
https://srs.ifmt.edu.br/
https://vgd.ifmt.edu.br/
https://bag.ifmt.edu.br/
https://pdl.ifmt.edu.br/
https://alf.ifmt.edu.br/
https://tga.ifmt.edu.br/
https://dmt.ifmt.edu.br/
https://lrv.ifmt.edu.br/
https://snp.ifmt.edu.br/
https://gta.ifmt.edu.br/

PORTAL DOS CAMPI

Responsaveis pelo canal

O Departamento de Comunicacdao da Reitoria e as Assessorias de
Comunicacao dos campi, sao os responsaveis exclusivos pela
producao de noticias e gestao dos canais de comunicagdo. A
manutencao e a atualizacao de informagdes de cada site* e midia
social é de responsabilidade do campus.

*A atualizagdo de informacgdes e insercdo de documentos poderd ser realizada por
servidor designado pelo gestor do campus.

Objetivo do canal

O site do campus é o principal canal de comunicacdao do campus
com seus publicos, servindo como ferramenta de transparéncia para
as acodes desenvolvidas, vitrine para os servicos ofertados para os
cidadaos e compartilhamento de informagdées com a comunidade
académica e a sociedade.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Servidores, estudantes do campus e publicos externos.

Publico secundario
Demais publicos estratégicos do IFMT conforme Politica de
Comunicagao.



PORTAL DOS CAMPI

Linha editorial

Dessa maneira e de forma complementar aos critérios estabelecidos
para o portal do IFMT considera-se para os sites e midias sociais dos
campi as seguintes recomendacdes.

As noticias devem ser prioritariamente direcionadas aos
servidores, estudantes e publico externo aos campi, conforme
estabelece a Politica de Comunicagao.

As noticias sobre projetos de Ensino, Pesquisa e Extensao
desenvolvidos por servidores e estudantes do IFMT, relacionadas
as atividades da instituicdo, serao sempre publicadas no site do

campus.

avaliacdo do jornalista e da dire¢do do campus.

5 Noticias sobre formaturas poderao ser divulgadas conforme

Notas de pesar serao publicadas quando se tratar de
falecimento de estudante, egressos ou servidores (ativos ou
inativos) do campus ou alguém da comunidade com relevancia

para a instituicao, conforme avaliagdo do jornalista responsavel e
da diregao.

16



PORTAL DOS CAMPI

Noticias sobre visitas técnicas, viagens de campo, aulas
praticas, atividades desportivas e ou outras atividades
realizadas fora do ambiente escolar com acompanhamento de
servidores ou técnicos administrativos em nome da instituigdo
devem ser noticiadas. Os impactos e resultados de tais a¢ses
devem sempre ser abordados na producdo das noticias.

Eventos académicos como semanas, seminarios, feiras,
apresentacao de trabalho, em que haja participacao de
servidores ou estudantes representando a instituicdo devem
ser noticiados. Eventos que contem com a presenga do servidor
ou estudante, mas sem carater oficial de participacao, sera

avaliada a divulgagdo pelo jornalista.

Comunicados especificos para servidores devem ser
encaminhados por e-mail, criando dessa forma um canal
especifico para divulgacao a esse publico.

Podera ser divulgada agenda de defesa de trabalhos de
conclusao de curso, projetos integradores, entre outros,

conforme avaliacao do jornalista,

17



PORTAL DOS CAMPI
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Eventos culturais que tenham a participacao de
estudantes e sejam resultado do trabalho feito dentro da
instituicdo realizado dentro e fora da instituicdo devem ser
noticiados.

Premiacées recebidas por estudantes cuja participacdo seja
resultado de atividades de ensino, pesquisa e extensao do
Campus, ou em parceria com outras Instituicoes, devem ser
noticiadas.

Lancamento de livros, dentro da instituicdo, escritos por
servidores devem ser noticiados. Quando o livro é lancado
fora da instituicao € ha a citacao explicita da presenca
institucional no evento, também deve ser noticiado. Quando
nao houver a presenca institucional o(a) jornalista deve
avaliar a publicacao da noticia.

Lancamento de livro dentro da instituicdo de autor ou
conteido sem vinculo institucional, a publica¢do de noticia
deve ser avaliada pelo jornalista.

18



PORTAL DOS CAMPI

Projetos de pesquisa e extensao desenvolvidos por
z ‘ i servidores com a participa¢do ativa de estudantes e da

comunidade externa devem ser noticiados.

Outras situacdes de produgao de
conteudo jornalistico serdo cuidadosa e
tecnicamente avaliadas pelo profissional
jornalista e pelo Departamento de
Comunicacao do IFMT.

19
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BOLETIM DE NOTICIAS
IFMT Contexto

Responsavel pelo canal
Departamento de Comunicagao

Objetivo do canal

Manter os trabalhadores do IFMT informados sobre as acées e
acontecimentos da instituicdo, além de divulgar oportunidades e
acoes desenvolvidas por outras instituicées que tenham relacdo com
o IFMT (por exemplo: Capes, CNPqg, MEC, Fapesc, Conif).

Periodicidade
Semanal (envio as sextas-feiras)

Publico prioritario
Servidores

Publico secundario
Trabalhadores temporarios no IFMT e estudantes

20



IFMT CONTEXTO

wn
<
Y
—
@)
Z
Ll
@)
=
—
Ll
—
@)
m

ha editorial
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E uma newsletter semanal enviada para a
lista de e-mails servidores.ifmt.edu.br e
estudantes@ifmt.edu.br no IFMT.

O foco estda em manté-los informados

sobre:
e acodes da instituicao
e acontecimentos institucionais
e oportunidades
 agenda de colegiados e
e eventos.
Além de...
e editaise
e prazos internos.

A newsletter agrega conteudos noticiosos
publicados em todos os canais
institucionais.

21




LISTA DE E-MAIL SERVIDORES@ E ESTUDANTES@

&

LISTA DE E-MAIL SERVIDORES@
E ESTUDANTES@

Responsavel pelo canal
O Departamento de Comunicacao € responsavel por enviar e-mails
para as listas servidores@, taes@, docentes@ e servidores.rtr@.

No caso das listas servidores.XXX@ e estudantes.xxx@ estas sao
moderadas pelos campi, de acordo com critérios locais.

Objetivo do canal
Divulgar informacgdes pertinentes a vida funcional dos servidores ou
dos estudantes, bem como avisos e recados de forma geral.

Periodicidade
Sob demanda

Publico prioritario
Servidores e/ou estudantes

Publico secundario
Trabalhadores temporarios e estagiarios no IFMT

22



Os assuntos a serem tratados nas listas de e-mails institucionais
devem estar relacionados aos temas relevantes do cotidiano da
instituicao.

Os e-mails destinados a essas listas devem ter relagcao com
o objetivo da lista, sem carater pessoal ou promocional,
respeitando sempre a ética profissional.

Os critérios para envio de mensagens as listas sao
“Abrangéncia’” e “Pertinéncia’, devendo ser
observado que a mensagem seja do interesse da
maioria dos membros da lista e trate de assuntos
relativos a processos e eventos do [|FMT,
respectivamente.

Editais serdao sempre divulgados em
noticia nos canais institucionais (Portal do
IFMT ou Boletim semanal) e s6 serao
liberados para a lista todos@ quando o
prazo de inscricao for muito curto, nao
podendo ser contemplado no envio da
newsletter semanal aos servidores, ou para
os editais que impactam diretamente a
vida funcional dos servidores (remocgao,
afastamentos, teletrabalho etc.).

Linha editorial
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5 miowss socus 2 () 7 [[]

Instagram - link

Facebook - link

Linkedin - link

X - link

MIDIAS SOCIAIS

Canal no WhatsApp - link

Canais Oficiais

24



https://www.instagram.com/ifmt.oficial/
https://www.facebook.com/IFMT.Oficial
https://www.linkedin.com/school/ifmtoficial/
https://x.com/IFMT
https://whatsapp.com/channel/0029VaFrVTs4tRrpRWYD7q01

MIDIAS SOCIAIS

As plataformas de midias sociais desempenham um papel
fundamental na amplificagdo da comunicagcdo e interagdo,
constituindo canais versateis e estratégicos para o compartilhamento
de informacdes em variados formatos, como texto, video, imagem e
dudio. Esses espacos nao apenas possibilitam a disseminacdo de
conteddo, mas também promovem didlogos e conexdes entre
individuos, instituicdes e empresas.

Conforme a Politica de Comunicacdao do IFMT, as midias sociais
assumem uma relevancia excepcional. Os estudantes, como
representantes das novas geracdes, consideram essas plataformas
como meios prioritdrios para expressar ideias, compartilhar
sentimentos, formar opinides e obter informacdes atualizadas.

MIDIAS SOCIAIS

Essa preferéncia destaca a importancia estratégica das midias sociais
na construcao de um relacionamento eficaz com os publicos de
interesse da instituicdo, especialmente os estudantes.

Conteudo e Publicag¢oes

Em relacdo ao conteudo, é fundamental publicar
informagc6es em consonancia com os objetivos da
instituicdo, sem insercdbes que atendam a
interesses pessoais, comerciais, publicitarios,
religiosos, politico-partidarios, entre outros.




MIDIAS SOCIAIS

O IFMT compreende as midias sociais como
ambientes institucionais para uma interacao
dialégica com seus publicos, ndo se limitando a
divulga-las apenas para atos, fatos e realizacdes de
seu interesse.

As midias sociais sdo concebidas como espagos de
relacionamento, e o [IFMT entende que
divergéncias e criticas fazem parte desse
processo. Em tais canais, a instituicdo deve reagir
prontamente as interacdes que possam
comprometer sua imagem ou reputacao,
buscando atender rapidamente as solicitagcdes de
seus publicos estratégicos e  oferecendo
esclarecimentos quando necessario.

E importante observar que, diferentemente de
canais como o Portal do IFMT, o proprietario do
canal ndo é o IFMT, mas a empresa que
disponibiliza a plataforma. Assim, deve-se priorizar
sempre a publicacao de informacdes em canais
proprios, a fim de nao se perder o registro
histérico, utilizando as midias sociais como
distribuidoras do conteudo.

26



MIDIAS SOCIAIS

Publicacoes Especificas

Ha campanhas e materiais que sao produzidos exclusivamente para as
midias sociais, com o objetivo de gerar engajamento com aquele
publico especifico. Quando se tratar de campanhas, recomenda-se
sempre que seja produzida noticia para os canais institucionais
mencionando que a campanha esta sendo realizada, contextualizando
sua producao e direcionando para acompanhar os conteddos na midia
social.

De forma geral, a avaliacao para publicacao de conteudos nas midias
sociais considera a qualidade técnica e a relevancia do conteudo, além
do interesse dos publicos prioritarios do canal.

Consideram-se ainda as seguintes orientacdes - tanto para conteudo
guanto para a postura do IFMT nesses canais, validas para todas as
midias:

4 )

Manutencao de um
padrao de linguagem nas
publica¢ses de um
determinado canal,
independente de quem
esteja publicando;

@D%lﬂ
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Divulgagdo de noticias publicadas no
Portal do IFMT ou nos sites dos
campi serao preferencialmente
também publicadas nos perfis oficiais
da instituicao nas midias sociais,
mediante avalia¢do da relevancia do
assunto para o publico de cada midia
e adequacao do conteddo ao melhor
formato para o canal, colocando o
IFMT _oficial como colaborador na

MIDIAS SOCIAIS

postagem.

A

VOR




MIDIAS SOCIAIS

Links de noticias podem ser
divulgados nas midias sociais,
especialmente por meio dos
stories, como no caso de
processos seletivos ou outros
editais com periodo de inscrigdo.
Essa pratica serve como
lembrete e busca aumentar o
engajamento com os publicos.

VOR A
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MIDIAS SOCIAIS

Conteudos visuais e engajamento

€

Nestes casos, recomenda-se a utilizagdo de legendas e
imagens diferentes quando possivel;

Fotos e imagens que potencialmente despertem
interesse dos usuarios das midias sociais podem ser
divulgadas, mesmo que ndo haja uma noticia sobre
elas, mas contextualizando na legenda sobre o que
se trata ou fazendo a relagdo com o IFMT.

Deve-se ter atencdo também aos direitos autorais
para audios e musicas em videos, pois além da
questdo legal, o uso indevido de materiais pode
ocasionar penalidades para o canal,

Assuntos de relevanciafcomocdo, ou campanhas
nacionais também podem fazer parte das midias
sociais, desde que acordadas com o Departamento de
Comunicacdo e em consonancia com a Politica de
Comunicacdo (como por exemplo tragédias de
comogdo nacional, campanhas de saude publica, entre
outros);

30



MIDIAS SOCIAIS

Campanhas e datas comemorativas devem/podem
ser programadas com antecedéncia, com calendario
anual, e com artes solicitadas a equipe de
programacao visual,

Publicacses de outras paginas de érgaes publicos ou
entidades parceiras (como o Ministério da Educagao,
Inep, Conif) podem ser compartilhadas, desde que
sejam relevantes para os pablicos estratégicos do
IFMT em cada canal;

Assuntos de relevanciafcomocdo, ou campanhas
nacionais também podem fazer parte das midias
sociais, desde que acordadas com o Departamento de
Comunicagdo e em consonancia com a Politica de
Comunicacdo (como por exemplo tragédias de
comogdo nacional, campanhas de saude publica, entre
outros);

Eventos, cursos, vagas de empregos/estdagios e noticias
de terceiros nao devem ser divulgados nos canais do
IFMT, exceto se forem realizados em parceria
formalizada com a instituicao;
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€

€

€

€

Noticias sobre o IFMT veiculadas em meios de
comunicacdo podem ser divulgadas, de acordo com o
assunto da pauta e pertinéncia a cada canal;

Duavidas encaminhadas por mensagens privadas e
comentdrios devem sempre ser respondidas, de
forma agil, encaminhando o melhor meio para contato
(e-mail ou telefone do setor responsdvel, por exemplo)
quando ndo se souber a resposta;

Criticas e reclamagées encaminhadas por mensagem
privada podem ser respondidas sugerindo o contato
por meio da ouvidoria;

Comentarios com criticas podem ser respondidos com
mensagem padrao elaborada pelo Departamento de
Comunicagdo ou corregdo de informagdes quando se
tratar de dado inveridico efou informacao
incorreta. Quando se tratar de mensagens de édio
ou com cunho pejorativo ou preconceituoso, que ndo
tenham informacses a serem acrescentadas pela
instituicdo devem ser ignoradas ou encaminhadas
para a  ouvidoria  para  avaliagdo  e/ou
acompanhamento;
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Em periodos eleitorais deve-se observar as restricoes
legais para publicacdes e comentarios em midias
sociais. Nestes periodos, o Departamento de
Comunicagdo divulgara orientacoes especificas
conforme legislagdo vigente.

Notas de pesar nado devem ser publicadas em redes
sociais oficiais. Para isso, devem ser utilizados os
canais de comunicacdo mais apropriados, como o
site ifmt.edu.br e o e-mail institucional, destinado
aos servidores e estudantes, quando for o caso.

Na sequéncia sao apresentadas as midias sociais
institucionais - sistémicas e locais - com seus
respectivos responsaveis, objetivos, publicos e
linhas editoriais.
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5.1 FACEBOOK SISTEMICO

www.facebook.com/IFMT.Oficial

Responsavel pelo canal
Departamento de Comunicagao

Objetivo do canal

O Facebook do IFMT tem por objetivo disseminar as informacgodes
publicadas no Portal do IFMT e sites dos campi, servindo como
ferramenta para ampliar o alcance e transparéncia para as ag¢odes
desenvolvidas pela instituicao e divulgar os servicos ofertados para os
cidadaos.

MIDIAS SOCIAIS

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Potenciais alunos



https://www.facebook.com/IFMT.Oficial
https://ifmt.edu.br/

MIDIAS SOCIAIS

ha editorial

Lin

Deve-se priorizar a divulgacao das
noticias institucionais, especialmente
aquelas direcionadas a potenciais
alunos e a comunidade externa, como
oportunidades abertas.

Além disso, podem ser divulgadas as
producdes jornalisticas sobre as acdes
de ensino, pesquisa e extensdao do
IFMT, bem como datas comemorativas
e campanhas institucionais.
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5.2 FACEBOOK LOCAL

Responsaveis pelo canal

Jornalista ou servidor responsavel pela comunicacdao no campus (nos
campi que nao tem o profissional e nos casos em que o profissional
estiver de férias) sob orientacao da equipe do Departamento de
Comunicacao.

Objetivo do canal
Relacionar-se com os estudantes do campus e ampliar a divulgagao
das a¢ées desenvolvidas no campus para a comunidade local.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Alunos e potenciais alunos

Publico secundario
Demais publicos externos

Linha editorial

Deve-se priorizar a divulgagdo de agées e noticias direcionadas aos
estudantes e a comunidade onde o campus estd inserido, além das
oportunidades abertas.

Pode-se ainda divulgar noticias e agdes estaduais, commo campanhas
institucionais.
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Paginas oficiais dos campi

1.Alta Floresta
https://www.facebook.com/ifmt.alta.floresta

2. Barra do Gargas

https:.//www.facebook.com/ifmtbarra

3. Caceres
https://www.facebook.com/ifmtcaceres.oficial

4. Campo Novo do Parecis
https://www.facebook.com/ifmtparecis

5. Confresa

https://www.facebook.com/campusconfresa
6. Cuiaba - Bela Vista
https:.//www.facebook.com/ifmtblv

7. Cuiaba - Cel. Octayde Jorge da Silva
https://www.facebook.com/ifmtcuiaba

8. Diamantino

https://www.facebook.com/ifmtdmt 0

MIDIAS SOCIAIS

9. Guaranta do Norte
https://www.facebook.com/ifmtgta
10. Juina
https:.//www.facebook.com/ifmtjuina
11. Lucas do Rio Verde

=) https:.//www.facebook.com/IFMT.Lucas.do.Rio.Verde
C
K 12. Pontes e Lacerda

https://www.facebook.com/ifmt.plc
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https://www.facebook.com/ifmt.alta.floresta
https://www.facebook.com/ifmtbarra
https://www.facebook.com/ifmtcaceres.oficial
https://www.facebook.com/ifmtparecis
https://www.facebook.com/campusconfresa
https://www.facebook.com/ifmtblv
https://www.facebook.com/ifmtcuiaba
https://www.facebook.com/ifmtdmt
https://www.facebook.com/ifmtgta
https://www.facebook.com/ifmtjuina
https://www.facebook.com/IFMT.Lucas.do.Rio.Verde
https://www.facebook.com/ifmt.plc

Paginas oficiais dos campi

13. Primavera do Leste
https://www.facebook.com/ifmtprimaveradolesteoficial

14. Rondonépolis 0

https://www.facebook.com/IEMTROO

15. Sdo Vicente
https://www.facebook.com/ifmtsaovicente
16. Sinop
https://www.facebook.com/ifmtsinop

17. Sorriso
https://www.facebook.com/IFMTCampusSorriso
18. Tangara da Serra

https://www.facebook.com/ifmttga

19. Varzea Grande
https://www.facebook.com/ifmt.vgd

MIDIAS SOCIAIS

f
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5.3 INSTAGRAM SISTEMICO

https://www.instagram.com/ifmt_oficial/

Responsavel pelo canal
Departamento de Comunicacao

Objetivo do canal

O canal tem como objetivo promover a interagdo com estudantes e
servidores do IFMT, divulgando conteldos sobre o dia a dia na
instituicao, oportunidades e informacgodes relevantes.

Além disso, busca atrair potenciais alunos por meio da divulgacdo de
vagas para estudar no IFMT, apresentando os cursos e as acdes
promovidas na instituicao. Dessa forma, funciona como uma vitrine
para aqueles que estao interessados.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Alunos e Potenciais alunos

Publico secundario
Servidores
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https://www.instagram.com/ifmt_oficial/

Os assuntos publicados no Instagram do IFMT
buscam alcancar principalmente os alunos e
potenciais alunos, com assuntos gue sejam
direcionados a esses publicos e que atraiam
novos seguidores com esse perfil.

No feed, sao publicadas fotos e videos
relacionados a campanhas, projetos
desenvolvidos no IFMT ou exemplos de
alunos/egressos com uma histéria relevante,
curiosa, por exemplo.

Além disso, sao republicados posts feitos por
alunos, servidores ou perfis de campi que
tragam momentos do dia a dia ou
depoimentos sobre a instituicao.
Considerando a caracteristica do canal,
privilegia-se a estética das imagens,
buscando a publicacdao de fotos e videos
=) mais atraentes no apelo visual.

MIDIAS SOCIAIS

Linha editorial
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MIDIAS SOCIAIS

Linha editorial

A divulgacao de noticias ocorrerd por
meio dos stories com o link, bem como no
feed do Instagram.

Esses stories serao salvos em destaques
no perfil enquanto a oportunidade ou
informacgdo divulgada na noticia estiver
valida.

Além disso, nos  stories, serdo
compartilhadas as etapas dos principais
processos seletivos da instituicao,
incluindo a divulgacao de resultados e o
periodo de matriculas.
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5.4 INSTAGRAM LOCAL

Responsaveis pelo canal

Jornalista ou servidor responsavel pela comunicacdo no campus (nos
campi que nao tem o profissional e nos casos em que o profissional
estiver de férias) sob orientacdao da equipe do Departamento de
Comunicagao.

Objetivo do canal

O objetivo do perfil dos campi no Instagram €& se aproximar dos
estudantes, servidores e da comunidade onde o campus esta
inserido, por meio da divulgacao de oportunidades, noticias e demais
informacoes sobre o dia a dia do campus.

Busca ainda apresentar os projetos de ensino, pesquisa e extensao
desenvolvidos localmente, como forma de apresentar o potencial do
campus.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Alunos e servidores

Publico secundario
Potenciais alunos e familiares dos alunos
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O perfil dos campus no Instagram busca
prioritariamente o contato com os estudantes, com
a apresentacdo do dia a dia no campus, avisos gerais,
projetos desenvolvidos por/para estudantes, além do
engajamento com foco na permanéncia e éxito dos
estudantes e a aproximacao com os familiares dos
estudantes.

Além disso, busca também a aproximag¢ao com a
comunidade do entorno e potenciais alunos, com a
divulgacdo de oportunidades no campus, como
vagas abertas ou participacdo em projetos, eventos
e outras atividades.

Perfis oficiais dos campi

1. Agua Boa
https://www.instagram.com/ifmt.agb

Linha editorial

MIDIAS SOCIAIS

2. Alta Floresta

https.//www.instagram.com/ifmtcampusaltafloresta/
2.1 Centro de Referéncia de Paranaita

https://www.instagram.com/ifmtctrparanaita/

3. Barra do Gargas

https://www.instagram.com/ifmtbarra/

4. Caceres
[“?"T__l https://www.instagram.com/ifmtcaceres_oficial/
5. Campo Novo do Parecis

https://www.instagram.com/ifmtcnp/
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https://www.instagram.com/ifmtbarra/
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Perfis oficiais dos campi

6. Campo Verde
https://www.instagram.com/ifmt_campoverde/
7. Canarana
https://www.instagram.com/ifmtcanarana/

8. Confresa
https://www.instagram.com/ifconfresa/

9. Cuiaba - Bela Vista
https://www.instagram.com/ifmt.blv/

10. Cuiaba - Cel. Octayde Jorge da Silva
https://www.instagram.com/ifmtcuiabaoctayde/
11. Diamantino
https://www.instagram.com/ifmtdmt/

12. Guaranta do Norte
https://www.instagram.com/ifmt_gta/

13. Juina
https://www.instagram.com/ifmtjuinaoficial/

14. Lucas do Rio Verde
https://www.instagram.com/ifmt.Irv/

15. Pontes e Lacerda
https://www.instagram.com/ifmt_pontes e lacerda/

MIDIAS SOCIAIS

=) 16. Primavera do Leste
< https://Www.instagram.com/ifmt_primavera/
o g o
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https://www.instagram.com/ifmt_campoverde/
https://www.instagram.com/ifmtcanarana/
https://www.instagram.com/ifconfresa/
https://www.instagram.com/ifmt.blv/
https://www.instagram.com/ifmtcuiabaoctayde/
https://www.instagram.com/ifmtdmt/
https://www.instagram.com/ifmt_gta/
https://www.instagram.com/ifmtjuinaoficial/
https://www.instagram.com/ifmt.lrv/
https://www.instagram.com/ifmt_pontes_e_lacerda/
https://www.instagram.com/ifmt_primavera/

Perfis oficiais dos campi

17. Rondonépolis

https://www.instagram.com/ifmtroo/

18. Sao Vicente

https://www.instagram.com/ifmtsaovicente/
18.1 Centro de Referéncia de Jaciara

https://www.instagram.com/ifmt_crjac_oficial/

19. Sinop

https://www.instagram.com/ifmt.snp/

20. Sorriso

https://www.instagram.com/ifmt.sorriso/

21. Tangara da Serra

https://www.instagram.com/ifmttga

22. Varzea Grande

https://www.instagram.com/ifmt _vgd/

MIDIAS SOCIAIS
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5.5 LINKEDIN

Responsaveis pelo canal
Departamento de Comunicacao

Objetivo do canal

Divulgar oportunidades para trabalhar e estudar na instituicao, bem
como apresentar resultados de projetos e acdes realizadas pela
instituicao.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Potenciais alunos e potenciais servidores

Publico secundario
Comunidade académica e cientifica, ex-alunos, empresas/setor
produtivo, instituicdes parceiras
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No LinkedIn, considerando a caracteristica
da midia, que é uma rede voltada para
conectar profissionais, divulgar
oportunidades de emprego ou estagios e
fortalecer relagdes profissionais, sugere-se
priorizar assuntos relacionados a vagas
abertas em cursos ou oportunidades
profissionais (concursos, selecdo  de
professores, etc.).

Também ¢é possivel publicar pautas de
divulgacao cientifica, parcerias, eventos,
resultados de projetos, concursos e
resultados institucionais (premiacdes e
avaliacdes) do IFMT, além de outros
conteudos que interessem ao publico do
canal, conforme avaliacao da Coordenadoria
[f_'ﬂ de Jornalismo.

MIDIAS SOCIAIS

Linha editorial
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5.6 X (TWITTER) SISTEMICO

X https://x.com/IFMT

Responsaveis pelo canal
Departamento de Comunicacao

Objetivo do canal

O X (antigo Twitter) do IFMT tem por objetivo disseminar as
informacgdes publicadas no Portal do IFMT e sites dos campi, servindo
como ferramenta para ampliar o alcance, dar transparéncia para as
acdes desenvolvidas pela instituicao e divulgar os servigos ofertados
para os cidadaos.

MIDIAS SOCIAIS

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Alunos e potenciais alunos

= Publico secundario
|q'" Comunidade académica e cientifica, meios de comunicagcao social e
instituicdes parceiras.



https://x.com/ifmt

X

O perfil do IFMT no X (Twitter) busca ampliar
a divulgacao das noticias da instituicao,
além de divulgar servigos ofertados aos
cidadaos. Busca também interagir com o0s
perfis de outras instituigcées, por meio da
marcacao dos perfis nas publicacdes, troca
de informacdes e republicacdes de outros
perfis.

Outra estratégia para essa midia € a
publicacdo de noticias e outras informacoes
em fios (resumo) com link para o texto
completo no Portal do IFMT. O X também é
uma importante ferramenta de
monitoramento de mencdées e conversas
sobre a instituicao.

MIDIAS SOCIAIS

Linha editorial
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5.7 X (Twitter) LOCAL X

Responsaveis pelo canal

Jornalista ou servidor responsavel pela comunicacdo no campus (nos
campi que nao tem o profissional e nos casos em que o profissional
estiver de férias) sob orientacao da equipe do Departamento de
Comunicagao.

Objetivo do canal
Ampliar o alcance das informagdées do campus para alunos e
comunidade externa.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Alunos e potenciais alunos

MIDIAS SOCIAIS

Publico secundario
Comunidade académica e cientifica, meios de comunicacao social e
instituicdesparceiras.

Assim como o perfil sistémico, o perfil dos campi busca
ampliar a divulgacdo das informagdes aos estudantes e
comunidade, e divulgar servicos ofertados aos cidad3os. E
também uma ferramenta importante para divulgacao dos
projetos de ensino, pesquisa e extensao desenvolvidos
localmente, visto que a comunidade cientifica ¢ bastante
ativa na plataforma.
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5.8 YOUTUBE SISTEMICO

) ifmtoficial @IFMTTV

Responsaveis pelo canal
Departamento de Comunicagao

Objetivo do canal

Os canais do IFMT no YouTube tem dois objetivos principais: mostrar as
acdes do IFMT e dar transparéncia aos processos institucionais. Para
as producdes audiovisuais, realizadas pela area de audiovisual do IFMT,
o principal objetivo é a divulgacgao cientifica, tecnolégica e cultural,
OuU seja, comunicar para 0s publicos internos e externos as acgoes,
atividades e projetos celaborados na instituicdo. Ja para as
transmissdes ao vivo, o principal objetivo é dar transparéncia aos
processos institucionais, como os sorteios de processos seletivos e as
reunides de colegiados.

Periodicidade
Sob demanda

Publico prioritario
Alunos e servidores

Publico secundario
Demais publicos internos e externos
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IoVvisUuals

A producao de videos deve
priorizar assuntos que permitam
a produciao de imagens de
qualidade e que sdo de interesse

producoes

—
(0] °'c da instituicao ou tém importancia
.g g para grande parte dos publicos;
< o
L_) o mmm
°lH O
v ()
g (0] 0 As transmissdes ao vivo podem ser
- Q realizadas principalmente para
(- 18 O dois tipos de atividades: reunides
’: 8L .E de colegiados institucionais
g 0 (@ifmttv) ou transmissao de
cC @ palestras, eventos e transmissdes
E de sorteios publicos de processos
o)

=) seletivos (@ifmtoficial).
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Nia1

No primeiro caso, sao transmitidas as reunides do:
e Conselho Superior (Consup)
« Colégio de Dirigentes (Codir)
e Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensao (Consepe)

Ja no caso de palestras e eventos, o primeiro ponto a se considerar € o
publico do evento. A prioridade € para transmissdo de atividades
direcionadas aos estudantes e publicos externos, principalmente
para agueles eventos em que o publico pode interagir ao vivo pelo
chat, enviando duvidas e comentarios.

Para os casos em gue a interagdo momentanea nao é primordial,
sugere-se gravar o evento e disponibilizar o video posteriormente.

O Departamento de Comunicacdao nao se responsabiliza pela
transmissdo de capacitagcdes e eventos de formacgao, podendo
disponibilizar os videos gravados posteriormente em playlists
publicas ou privadas, a depender do publico.

Organizacao do canal do YouTube
Tanto as produg¢ées audiovisuais como as transmissdes ao vivo sdo
organizadas em playlists do canal do YouTube, divididas da seguinte
forma:
e Campanhas:. videos dedicados a campanhas especiais, como
comemoracdes de datas relevantes, eventos tematicos e acdes
promovidas pelo IFMT em ocasides especiais.
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AS

WorkiF: videos relacionados ao evento WorkiF 2023, destac
palestras, entrevistas e momentos importantes.

Cursos de tecnologia do IFMT: apresentacado e informacdes sobre
0s cursos de tecnologia oferecidos pelo IFMT.

Proen: conteudos relacionados a Pro-Reitoria de Ensino (Proen),
abrangendo politicas educacionais, diretrizes académicas e outros
temas pertinentes.

Propes: videos ligados a Pro-Reitoria de Pesquisa, Inovagao e Pos-
Graduacao (Propes), incluindo projetos de pesquisa, inovagao e
atividades de pds-graduacao.

Proex: videos ligados a Pro-Reitoria de Extensao (Proex), incluindo
projetos e eventos.

Graduacao EAD: informacdes e materiais relacionados aos cursos
de graduacao oferecidos na modalidade de Ensino a Distancia
(EaD).

Processo Seletivo: divulgacdo de informacdes, orientacdes e
novidades sobre os processos seletivos para ingresso no IFMT.
Profuncionario: conteudos voltados para o Programa de Formacao
Inicial em Servico dos Profissionais da Educacao Basica
(Profuncionario).

Institucional: videos institucionais sobre o IFMT.

IFMT na midia: reportagens e coberturas jornalisticas sobre o IFMT
veiculadas na imprensa local, regional ou nacional.

playlists poderdo ser listadas ou nao listadas para o publico

externo. Dentro de playlists publicas, podem haver videos listados e
nao listados, disponiveis para acesso somente por aqueles que
possuem o link.
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5.9 YOUTUBE LOCAL

Responsaveis pelo canal

Jornalista ou servidor responsavel pela comunicacdo no campus (nos
campi que nao tem o profissional e nos casos em que o profissional
estiver de férias) com apoio da equipe do Departamento de
Comunicagao.

Objetivo do canal

O principal objetivo do <canal dos campus no YouTube é
divulgar/transmitir eventos ou outras atividades desenvolvidas
localmente. Podem ainda ser utilizados para divulgar producdes
audiovisuais locais.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Alunos e servidores

Publico secundario
Demais publicos internos e externos

55



Canais oficiais dos campi

1. Alta Floresta
https://www.youtube.com/@IFMTCampusAltaFloresta
2. Barra do Gargas
https://www.youtube.com/@ifmt-campusbarradogarcas
3. Caceres
https://www.youtube.com/@IFMTCampusCaceres

4. Campo Novo do Parecis
https//www.youtube.com/@IFMTCampusCampoNovodoParecis
5. Confresa
https://www.youtube.com/@IFMT-CampusConfresa

6. Cuiaba - Bela Vista
https://www.youtube.com/@IFMTCampusBelaVista

7. Cuiaba - Cel. Octayde Jorge da Silva
https//www.youtube.com/@IFMTCuiabaOctayde

8. Diamantino

MIDIAS SOCIAIS

https://www.youtube.com/@IFMT-CampusDiamantino

9. Guaranta do Norte
https//www.youtube.com/@IFMTCampusGuarantadoNorte
10. Juina

https//www.youtube.com/@IFMTCampusJuina

11. Lucas do Rio Verde

=] https//www.youtube.com/@IFMTCampuslucasdoRioVerde

12. Pontes e Lacerda

https//www.youtube.com/@IFMTCampusPonteslacerda



https://www.youtube.com/@IFMTCampusAltaFloresta
https://www.youtube.com/@ifmt-campusbarradogarcas
https://www.youtube.com/@IFMTCampusCaceres
https://www.youtube.com/@IFMTCampusCampoNovodoParecis
https://www.youtube.com/@IFMT-CampusConfresa
https://www.youtube.com/@IFMTCampusBelaVista
https://www.youtube.com/@IFMTCuiabaOctayde
https://www.youtube.com/@IFMT-CampusDiamantino
https://www.youtube.com/@IFMTCampusGuarantadoNorte
https://www.youtube.com/@IFMTCampusJuina
https://www.youtube.com/@IFMTCampusLucasdoRioVerde
https://www.youtube.com/@IFMTCampusPontesLacerda

13. Primavera do Leste
https://mwww.youtube.com/@IEMTCampusPrimaveraDol este
14. Rondonépolis
https://mwww.youtube.com/@IEMTCampusRondonopolis
15. Sao Vicente
https://www.youtube.com/@IFMTCampusSaoVicente

16. Sorriso
https://Mmww.youtube.com/@IEMTCampusSorriso

17. Varzea Grande
https://mwww.youtube.com/@IFMTCampusVarzeaGrande
18. Sinop

https://mwww.youtube.com/@IEMTCampusSinop

19. Tangara da Serra
https://www.youtube.com/@IFMT-CampusTangaradaSerra
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6. CANAL NO WHATSAPP SISTEMICO

Responsaveis pelo canal
Departamento de Comunicagao

Objetivo do canal
Ampliar o alcance das noticias e editais do IFMT para estudantes,
servidores e comunidade externa.

Periodicidade
Diaria (continua)

Publico prioritario
Estudante e servidores

Publico secundario
Comunidade externa

Linha editorial

Ampliar a divulgacao das noticias institucionais, especialmente as
direcionadas a potenciais alunos e comunidade externa, como
oportunidades abertas. Além disso, podem ser divulgadas as producdes
jornalisticas sobre as acdes de ensino, pesquisa e extensao do IFMT.
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Referéncia

Inventario de canais institucionais de comunicac¢ao IFSC
https://docs.google.com/document/d/IBSmtYsIAcOLatT85SpblFgGu4oF
2rs57Fqgfjmd75tgc/edit?tab=t.0
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